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Пояснительная записка

Данный элективный курс составлен на основе курса В.Д.Степаненко «Азбука потребителя», М.:ВИТА-Пресс, 2010г. и С.В. Федина «Менеджмент» М.: Просвещение, 2009г.) на основе УМК Симоненко В.Д., Степченко Т.А. «Основы потребительской культуры» (М.: Вита-Пресс, 2011) и адаптирован для учащихся 8-х классов.

Программа курса рассчитана на 34 часа. В основу программы положены следующие принципы: доступность, научность, связь с жизнью, преемственность.

Курс создан в рамках организации факультативной кружковой подготовки для учащихся 8-9 классов общеобразовательной школы.

Цель курса:

Формирование знаний об основах потребительской культуры, правил поведения и качеств культурного потребителя.

Формы и методы обучения:

Уроки – деловые игры, практикумы, уроки – защиты тематических заданий, творческих работ, самостоятельная работа, решение тестов, задач, проблемных ситуаций, выполнение творческих проектов.
Общая характеристика курса.

Темы, входящие в разделы курса согласованы с темами, изучающимися в курсе «Обществознание». Курс расширяет знания учащихся, углубляет эти знания и подготавливает их не только к успешной сдачи ОГЭ, но и успешной реализации себя в жизни.
[bookmark: page5]Преимущественно практическая направленность курса диктует необходимость использования различных методических приемов в деятельности. Имеющийся отечественный и зарубежный опыт преподавания позволяет применение следующих способов преподнесения и активизации знаний учащихся с целью формирования у них навыков коммерческого мышления:

1. Проведение установочных занятий (уроков) по темам курса. 

2. Решение задач на закрепление конкретных прикладных навыков, необходимых предпринимателю. 

3. Проведение конкурсов на лучшую идею создания школьной фирмы (лучший бизнес-план).

4. Организация встреч с известными местными предпринимателями.

Преподавание всех тем строится на сочетании исторического и современного материала из отечественной действительности, привлекая в качестве примера информацию о деятельности предпринимателей и фирм зарубежных стран. Курс позволяет учащимся оценить свои способности и дает возможность сделать осознанный выбор в жизни.

Расширяет знания учащихся и включает новые, не содержащиеся в базовых программах, позволяет осуществить практическую деятельность школьников в изучаемой области знаний.
Данной программой определена такая последовательность изучения знаний, которая позволяет за короткий срок достичь поставленной цели, так как осуществляется опора на уже известные знания и практико-ориентированную деятельность.




[bookmark: page7]Содержание программы

Тема 1. Потребительская культура (2 часа)

Что такое потребительская культура. Потребление: структура и нормы. Поговорим о культуре питания.

Тема 2. Потребитель и закон (3 часа)

Кто такой потребитель? Разнообразие человеческих потребностей и их классификация. Психология потребителя.
Потребность в защите: Закон «О защите прав потребителя».

Тема 3. Потребитель – король на рынке (3 часа)
Что такое рынок? Виды и способы торговли. Дешевле только даром.

Тема 4. Куда уходят деньги? (4 часа)

Разумные расходы – статья доходов. Рациональный бюджет школьника. Каждый платит налоги.

Тема 5. Информация для потребителя (6 часа)

Источники информации. Реклама и еѐ виды. Символы на этикетках, упаковках, вкладышах. Индекс Е: что он означает.

Тема 6. Искусство покупать (4 часа)

Качество товаров. Как покупать продукты питания. Как выбирать одежду и обувь. Бытовая техника: всерьѐз и надолго. Всегда ли товар можно обменять.

Тема 7. Потребительская культура в сфере услуг (2 часа)

Правила пользования коммунальными услугами. Это должен знать каждый, отправляясь в дорогу.

Тема 8. Кто защищает права потребителей (5 часа)

Государственные органы защиты прав потребителей. Общественные организации по защите прав потребителей. В каких случаях потребитель имеет право на судебную защиту. Что такое моральный вред и как он возмещается.

Подготовка и оформление творческих исследовательских проектов учащихся (3 час) Защита проектов (2 час)

























[bookmark: page9]Календарно-тематическое планирование
	№
	Тема занятия
	Кол-во часов
	Примечания
	

	п/п
	
	
	
	

	1.
	Что такое потребительская культура. Потребление:
	1
	
	

	
	структура и нормы.
	
	
	

	2.
	Поговорим о культуре питания.
	1
	
	

	3.
	Кто такой потребитель? Разнообразие
	1
	
	

	
	человеческих потребностей и их классификация.
	
	
	

	
	
	
	
	

	4.
	Психология потребителя.
	1
	
	

	5.
	Потребность в защите: Закон «О защите прав
	1
	
	

	
	потребителя».
	
	
	

	
	
	
	
	

	6.
	Что такое рынок?
	1
	
	

	7.
	Виды и способы торговли.
	1
	
	

	8.
	Дешевле только даром.
	1
	
	

	9.
	Разумные расходы – статья доходов.
	1
	
	

	10.
	Статьи доходов и расходов.
	1
	
	

	11.
	Рациональный бюджет школьника.
	1
	
	

	12.
	Каждый платит налоги.
	1
	
	

	13.
	Источники информации.
	1
	
	

	14.
	Реклама и еѐ виды.
	1
	
	

	15.
	Символы на этикетках, упаковках, вкладышах
	1
	
	

	16.
	Читаем этикетки, упаковки, вкладыши
	1
	
	

	17.
	Индекс Е: что он означает.
	1
	
	

	18.
	Классифицируем продукты,
	1
	
	

	
	содержащие индекс Е.
	
	
	

	
	
	
	
	

	19.
	Качество товаров. Как покупать продукты питания
	1
	
	

	20.
	Как выбирать одежду и обувь.
	1
	
	

	21.
	Бытовая техника: всерьѐз и надолго.
	1
	
	

	22.
	Всегда ли товар можно обменять.
	1
	
	

	23.
	Правила пользования коммунальными услугами.
	1
	
	

	24.
	Это должен знать каждый, отправляясь в дорогу.
	1
	
	

	25.
	Государственные органы защиты прав
	1
	
	

	
	потребителей.
	
	
	

	
	
	
	
	

	26.
	Общественные организации по защите прав
	1
	
	

	
	потребителей.
	
	
	

	
	
	
	
	

	27.
	В каких случаях потребитель имеет право на
	1
	
	

	
	судебную защиту.
	
	
	

	
	
	
	
	

	28.
	Что такое моральный вред и как он возмещается.
	1
	
	

	29.
	Кто защищает потребителя?
	1
	
	

	30.
	Подготовка и оформление творческих
	1
	
	

	
	исследовательских проектов учащихся
	
	
	

	
	
	
	
	

	31.
	Подготовка и оформление творческих
	1
	
	

	
	исследовательских проектов учащихся
	
	
	

	
	
	
	
	

	32.
	Подготовка и оформление творческих
	1
	
	

	
	исследовательских проектов учащихся
	
	
	

	
	
	
	
	

	33.
	Защита творческих исследовательских проектов
	1
	
	

	
	учащихся
	
	
	

	
	
	
	
	

	34.
	Защита творческих исследовательских проектов
	1
	
	

	
	учащихся
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[bookmark: page11]Учебно-методическое обеспечение.

	Для педагога
	Для обучающихся

	Гражданский кодекс Российской
	Липсиц  И.  В.  Введение  в  экономику  и

	Федерации. Части 1-3.
	бизнес. — М.: Вита-Пресс, 2008.

	
	

	Закон «О защите прав потребителей» (в
	Зигаева С.А. Основы предпринимательства.

	последней редакции).
	Учебное пособие для учащихся социально-

	
	экономического    профиля    (электронная

	
	версия).

	Комментарий к закону РФ «О защите прав
	Симоненко В. Д. и др. Основы

	потребителей» / под ред. А.М.Эрделевского.
	предпринимательства: Учебн. пособие. —

	– М.: Юристъ, 2002.
	М.: Вита-Пресс, 2008

	
	

	Липсиц И.В. Экономика: В 2 кн. / Липсиц
	Основы предпринимательской

	И.В. - М.: Вита-Пресс, 2010.
	деятельности, под ред. В.М.Власовой. М.,

	
	Экономика,  2003.

	Симоненко В.Д. Основы потребительской
	Федин  С.  В.  и  др.  Менеджмент:  Учебн.

	культуры: Учебник для старших классов
	Пособие — М.:Вита-Пресс, 2005-2006г.

	общеобразоват. учрежд. / Симоненко В.Д.,
	

	Степченко Т.А. - М.: Вита-Пресс, 2011.
	

	
	

	6Симоненко В.Д. Основы потребительской
	

	культуры: Методическое пособие /
	

	В.Д.Симоненко, Т.А.Степченко. – М.: Вита-
	

	Пресс, 2011.
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